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APSTRAKT

Javnata sfera se zamisluva kako mesto za
sred bi ili debaten forum {to ovoz mo ̀ u -
va raspravi zasnovani vrz merodavni in-
formacii vo vrska so najva`nite aktuelni
pra{awa i posreduva me|u gra|anite i
dr`avata. Pretpostavuvame deka infor-
mativnite mediumi kako gra|anski forum
treba da funkcioniraat na najop{to ram -
ni{ te kako kanal {to im dava na nosi te -
li te na vlasta i na onie {to se predmet na
toa vladeewe mo`nosti efektivno da ko-
mu niciraat edni so drugi. Vo taa smisla,
in formativnite mediumi slu`at kako
neophodna vrska {to horizontalno gi po -
vr zuva politi~kite akteri, a vertikalno
gi povrzuva tie politi~ki akteri so niv -
nite izbira~i. Centralen prioritet vo
ovoj proces treba da im se dade na partii -
te, kako osnovni zastapni~ki institucii
vo koi se obedinuvaat interesi, se nomini-
ra at kandidati i se obezbeduva kolektivna
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ABSTRACT

The public sphere is envisioned as a place for
meetings or a debate forum that allows for
discussions based on qualified information
regarding the most important issues at pres-
ent and as a means of negotiation between
citizens and the state.
We’ll start off the from the assumption that
the most general function of the information
media as citizen forums is to serve as a chan-
nel that allows the governing bodies and the
subjects being governed the opportunity to
effectively communicate with one another.
In that sense, information media represent
the necessary link that connects horizontally
political actors and vertically the same polit-
ical actors with their voters. The central pri-
ority in this process needs to be given to the
parties as the basic representative institutions
where interests are united, candidates nomi-
nated and where collective responsibility is
provided. Parties try to influence the head-
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odovornost za vladeeweto. Partiite se
obi duvaat da vlijaat vrz vestite na nas lov -
ni te stranici na vesnicite i vrz glavnite
te leviziski vesti i na toj na~in da doseg-
nat †nadolu# kon izbira~ite, koristej}i
pri toa aktivnosti za nametnuvawe na
agen data, kako na primer konferencii za
pe ~atot, mo`nosti za fotografirawe i
pro fesionalni tehniki za politi~ko rek -
la mirawe. So cel mo`nostite {to se nu -
dat na izborite da gi odrazuvaat intere-
site na javnosta, podednakvo va`no e gra -
|a nite da bidat vo sostojba da gi iska`at
svoite gri`i i da im gi soop{tat svoite
sklo nosti na partiite i izbranite pra te -
ni ci †nagore#. Ulogata na informativ ni -
te mediumi kako mobilizira~ki faktor
pretpostavuva deka novinarite kako i par-
tiite delat ista odgovornost vo stimuli-
ra we na interesot za javnite odnosi i pot-
tiknuvawe na razni vidovi gra|anski an -
ga`man.             
Gra|anite imaat golem broj mo`nosti za
politi~ka participacija po~nuvaj}i od
sledewe na nastanite za vreme na kampaw-
ite do diskutirawe okolu opciite so pri-
ja telite i semejstvoto, glasawe na izbori
i referendumi, partiski anga`man kako
so birawe prilozi i agitirawe, pomagawe
vo dobrovolni organizacii i gra|anski
aso cijacii i †nekonvencionalni# aktiv -
nosti kako direktna akcija.

Klu~ni zborovi: mediumi, politi~ki sub-
jekti, gra|anski sektor, politi~ka komu-
nikacija

lines on the covers of newspapers as well as
on the main television news and thus reach
‘down’ to the voters, by using in that process
activities that would help them impose their
own agenda onto the voters, such as holding
press conferences, opportunities for taking
photographs and professional techniques for
political advertisement. In order for the op-
portunities arising with the elections to ex-
press the interests of the public, it is as
equally important for citizens to be able to
voice their concerns and convey their pref-
erences to the parties and the elected mem-
bers of Parliament “from up above.” The role
of the information media as a mobilizing fac-
tor assumes that journalists as well as the
parties share the same responsibility for
stimulating interest in public relations and
the encouragement of different forms of in-
volvement of citizens.
Citizens have many opportunities for politi-
cal participation, from following the events
during political campaigns up to discussing
options with their friends and family, voting
on the elections and referendums, engaging
into party activities such as collection of do-
nations and agitating, helping charities and
citizen associations and employing “uncon-
ventional” activities as direct action. 

Key words: media, political subjects, citizen
sector, political communication



Konceptot za informativnite mediumi kako gra|anski forum tesno se
povrzuva so rabotata na Jirgen Habermas, koj ima opse`no vlijanie, iako na -
{iot argument ne zavisi od negovata konceptualizacija. Habermasovoto ide-
alno poimawe na sferata na javnoto se zasnovuva vrz poimaweto na {iro-
kata diskusija za javnite pra{awa vo gra|anskoto op{testvo (Habermas, 1989).
Javnata sfera se zamisluva kako mesto za sredbi ili debaten forum {to
ovoz mo`uva raspravi zasnovani vrz merodavni informacii vo vrska so naj -
va`nite aktuelni pra{awa i posreduva me|u gra|anite i dr`avata. Vo os-
umnaesettiot vek, za brojnite raznovidni intelektualni ~asopisi i perio-
 di~ ni spisanija pomodnite krugovi smetale deka gi obezebeduvaat ideal nite
mediumi vo ovoj proces, zaedno so radikalniot pe~at i sobirali{tata vo po -
li ti~kite saloni i kafeteriite na London, Pariz i Viena.

Kon krajot na devetnaesettiot vek, promenite vo prirodata na liberal-
nata demokratija - osobeno ekspanzijata na fran{izata nadvor od bur`oask-
ite eliti, rastot na popularniot pe~at i se pogolemoto specijalizirawe,
kako i se pogolemata kompleksnost na vladeeweto - gi transformirale us -
lo vite, pravej}i gi tradicionalnite kanali na elitnata politi~ka dis ku si -
ja poproodni i ja pro{irile javnata sfera. Habermas `ali poradi efektite
{to gi ima razvojot na nastanite vo informativnite mediumi, vklu~itelno
i se pogolemata uloga na visoko tira`niot popularen pe~at, koncentraci-
ja ta na korporativnata sopstvenost vo golemi mediumski grupi i se po go -
lemata mo} na sponzorite - proces {to, tvrdi toj, dovel do homogenizacija
na politi~kite informacii i premin od †stvarna# kon †virtuelna# po li -
ti~  ka debata.

I pokraj vakviot razvoj na nastanite, denes i natamu ima golemo vlijanie
idealot za pe~atot kako gra|anski forum za pluralisti~ka debata koj posre-
duva me|u gra|anite i dr`avata. Se izmenile tradicionalnite sobirali{ta,
no promenata ne gi pravi neprepoznatlivi; denes tie se javuvaat kako ot vo -
reni stranici vo vesnicite, kolumni, uvodnici i rubriki za pisma od ~i ta -
te lite, kako i spisanija za javni pra{awa, zaedno so ponovite pojavi kako
{to se kontaktnite radio programi, televiziskite programi od debaten tip,
a se javuvaat i kako diskusii na internet. Site tie im davaat redovni mo` -
nosti za politi~ka debata na cela niza politi~ari, vladini funkcioneri,
novinarski komentatori, glasnogovornici na razni zastapni~ki grupi, anal-
iti~ari i nau~no-politi~ki stru~waci, a davaat i mo`nost za telefonsko
ili neposredno u~estvo na gra|anite vo debatni emisii. 

Pretpostavuvame deka informativnite mediumi kako gra|anski forum
treba da funkcioniraat na najop{to ramni{te kako kanal {to im dava na
nositelite na vlasta i na onie {to se predmet na toa vladeewe mo`nosti
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efektivno da komuniciraat edni so drugi. Vo taa smisla, informativnite
mediumi slu`at kako neophodna vrska {to horizontalno gi povrzuva
politi~kite akteri, a vertikalno gi povrzuva tie politi~ki akteri so
nivnite izbira~i. Centralen prioritet vo ovoj proces treba da im se dade
na partiite, kako osnovni zastapni~ki institucii vo koi se obedinuvaat in-
teresi, se nominiraat kandidati i se obezbeduva kolektivna odovornost za
vladeeweto. Partiite se obiduvaat da vlijaat vrz vestite na naslovnite
stranici na vesnicite i vrz glavnite televiziski vesti i na toj na~in da
dosegnat †nadolu# kon izbira~ite, koristej}i pritoa aktivnosti za namet-
nuvawe na agendata, kako na primer konferencii za pe~atot, mo`nosti za
fotografirawe i profesionalni tehniki za politi~ko reklamirawe. So
cel mo`nostite {to se nudat na izborite da gi odrazuvaat interesite na
javnosta, podednakvo va`no e gra|anite da bidat vo sostojba da gi iska`at
svoite gri`i i da im gi soop{tat svoite sklonosti na partiite i izbranite
pratenici †nagore#. Anketite za javnoto mislewe, fokusnite grupi i tradi-
cionalnite neposredni sredbi se na~ini na koi zastapnicite mo`e da gi doz-
naat sklonosite na izbira~ite, no mo{ne ~esto politi~arite se potpiraat
na informativnite mediumi, smetaj}i gi za pokazatel na javnoto mislewe.
Komunikaciskiot proces e va`en vo sekoja faza na politi~kiot ciklus,
no osobeno e va`en vo tekot na izbornite kampawi, koga gra|anite imaat
najgolema mo`nost da vlijaat vrz politi~kiot proces i da ja izberat vla-
data.

MEDIUMSKITE MO@NOSTI ZA GRA\ANSKA DEBATA

Ako se soglasime deka informativnite mediumi treba da funkcioniraat
kako gra|anski forum, toga{ mo`e da se koristat konkretni pokazateli za
da se sledi kolku dobro rabotat mediumite. Pretpostavuvame deka mediu-
mite, za da bidat efektivni, treba op{irno da informiraat za politi~kite
pra{awa na na~in koj im e {iroko i lesno dostapen na site delovi na op{ -
test voto. Edna sredina koja e bogata so informacii, so pove}e izvori na re-
dov ni vesti za politikata koi doa|aat od razli~ni informativni to~ki,
ima najgolemi {ansi da promovira efektivna komunikaciska aktivnost na
vla data, da ovozmo`uva mnogubrojni mesta za javna debata i da gi namali tro -
{ocite {to treba da se napravat za da se bide informiran za javnite pra {a -
wa. Dokolku, pak, kako {to se tvrdi, ima pad na politi~koto informirawe,
poradi trendovi od tipot na namaleno informirawe vo javniot servis, ili
dokolku se zgolemuva trendot na inforazonoda, mo`e da se osiroma{i gra -
|an skata sfera (Kovanicata †inforazonoda# zna~i programa od informa-
tiv no-zabaven karakter {to kombinira aktuelnosti so razonoda, struk tu-
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irana vo format na vesti; obi~no sodr`i op{ti informacii i zanimliva
faktografija. Ottuka i kovanicata †inforazonoda#).

Od druga strana, obemot na politi~kite vesti ne ni govori ni{to za niv -
niot kvalitet. Pluralisti~kata teorija naglasuva deka sistemot na infor-
mativni mediumi vo svojstvo na gra|anski forum treba da ja odrazuva
po liti~kata i kulturanata raznovidnost vo ramkite na sekoe op{testvo,
imaj}i pritoa pravedna i nepristrasna ramnote`a, taka {to vo politi~kite
ras pravi }e se slu{nat site glasovi. †Ramnote`ata# mo`e da se definira
vo smisla na nadvore{nata ili vnatre{nata raznovidnost. 

Konceptite za nadvore{na raznovidnost ja naglasuvaat konkurencijata
me |u oddelnite mediumski izvori{ta. Na primer, vo Evropa, iako oslabele
ne posrednite finansiski vrski me|u partiite i vesnicite, pe~atot i natamu
e dosta pristrasen vo svojata politi~ka sklonost. Iako vkupnata ramnote`a
vo pe~atot vo povoeniot period tradicionalno prete`nuva kon desnicata,
natprevarot me|u vesnicite, so koj vo kioscite na glasa~ite im se nudi izbor
me|u alternativni politi~ki gledi{ta, go zadr`al pluralizmot. Ulogata na
informativnite mediumi kako gra|anski forum stanuva problemati~na
dokolku najgolemite informativni izvori{ta postojano zastapuvaat samo
edna partija ili samo edno gledi{te, dokolku gi isklu~uvaat pomalite par-
tii ili malcinskite gledi{ta, ili dokolku gra|anite se potpiraat samo na
eden izvor na vesti.

Alternativnata koncepcija ja naglasuva vnatre{nata raznovidnost na
izvestuvaweto. Vo ovoj model, ~ij simbol e amerikanskiot pe~at, sekoj ves-
nik dava mnogubrojni i me|usebno sprotivni gledi{ta vo kolumnite, ~esto
pravej}i ramnote`a so objavuvawe i na liberalno nastroeni i konzerva-
tivno nastroeni komentari. Vnatre{nata raznovidnost go za~uvuva plural-
iz mot, duri i koga na konkretniot pazar izborot na vesnici e ograni~en.
Monopolot {to go u`ivaa javnite radiodifuzeri poka`a deka so toa na-
jmnogu se naglasuva potrebata od stroga partiska ramnote`a vo mediumskoto
izvestuvawe, osobeno vo tekot na izbornite kampawi Televiziskite ured-
nici i producenti ~esto naglasuvaat deka za glavnite politi~ki partii tre -
ba da se izvestuva od ekvidistanca, pri {to }e se uramnote`at naklonetite
i nenaklonetite prilozi za sekoja partija, kako i deka treba ramnomerno da
se opfatat site strani koi u~estvuvaat vo nekoe pra{awe (Blumler & Gure-
vitch, 1995). Vo ovaa smisla, vo eden tipi~en prilog se pretstavuvaat predlo -
zite ili stavovite na edna politi~ka partija, po {to sleduva odgovor od
pro tivnicite vo poznatiot format†od edna strana/od druga strana#. Is tra -
`u vawata uka`uvaat deka ramnote`ata, ili †pravednoto prika`uvawe na
sta vovite na obete strani vo sporot# e me|u naj~estite na~ini na koi novi -
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narite ja sfa}aat objektivnosta, osobeno vo SAD i vo Evropa (Patterson,
1998).

Golem broj radiodifuzeri vodat smetka da im dadat na glavnite partii i
kandidati ednakvo ili proporcionalno vreme na emituvawe vo tekot na
izbornite kampawi. Toa e i na~eloto {to obi~no se primenuva za raspre-
delba na politi~ki ili izborni emituvawa (Holtz-Bacha & Lee Kaid, 1995),
kako i za pravilata vo vrska so vremeto {to im se dodeluva na pretsedatel-
skite kandidati vo nivnite debati. Edna sporedba na informiraweto pri
izbornite kampawi od po~etokot na devedesettite poka`a deka britanskiot
i {panskiot pe~at poka`al pogolema nadvore{na raznovidnost, dodeka ame -
rikanskiot i japonskiot pe~at, kako i vestite na radiodifuzerite vo naj-
golem broj zemji, poka`ale pogolema vnatre{na raznovidnost (Dalton,
Kawakami, Semetko, Suzuki & Voltmer, 1998). Potencijalna opasnost na vna-
tre{nata raznovidnost e {to mo`e da postoi naklonetost kon politi~kiot
centar, pri {to bi se isklu~ile radikalnata levica i radikalnata desnica.
Mnogukratnite i me|usebno sprotivni signali pri informativnoto izves-
tuvawe mo`e i da go iskompliciraat procesot na koristewe na mediumite
kako stimulatori vo praveweto na politi~kiot izbor i da ja namalat spo -
sobnosta na informativnite mediumi da gi mobiliziraat glasa~ite.

Ovie pretstavi mo`e da gi sporedime razgleduvaj}i gi obemot i nasokata
na vestite za najkontroverznite pra{awa {to go delat evropskoto op{ test -
vo, kako {to e debatata za ekonomskata i monetarnata unija i usvojuvaweto
na edinstvenata valuta (evroto). Ako evropskiot sistem na informativni
me diumi raboti i kako gra|anski forum za ova pra{awe, toga{ mo`e da se
o~ekuva i op{irno politi~ko informirawe za debatata za ekonomskata i
monetarna unija vo vesnicite, na televizijata i na internet, a informi-
raweto }e im obezbedi govornica za glasovite na cel spektar razli~ni
politi~ki i kulturni gledi{ta, poddr`uva~i i protivnici na monetarnata
unija. Od druga strana, mo`e da se smeta deka spored ova merilo, informa-
tivnite mediumi se neuspe{ni dokolku serioznoto politi~ko informirawe
vo Evropa se istisne od vrednostite na †inforazonodata#, †lesnite# vesti
i †tabloidizacijata#, dokolku od vestite sistematski se isklu~uvaat glav -
nite glasovi vo javnata debata ili dokolku mu se dava mesto samo na edno
gle di{te {to ja poddr`uva ili se protivi na monetarnata unija.

MEDIUMITE-VARDA^ NA MO]NITE

Podednakvo zna~ajno e toa {to za edna odr`liva demokratija se potrebni
opse`ni politi~ki prava i gra|anski slobodi za da se {titat interesite na
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malcinstvata od zloupotrebata na mo}ta. Odamna e sogledano deka vo svojata
uloga na varda~i, informativnite mediumi treba odblizu da gi sledat no si -
telite na mo}ta, bez razlika dali se raboti za vladini institucii, za ne-
pro fitni organizacii ili za privatniot sektor, so cel da baraat
od go vornost od funkcionerite za nivnoto rabotewe (Donohue & Tichenor,
1995). U{te od vremeto na Edmond Bark, †~etvrtata sila#, odnosno pe~atot,
tra dicionalno se smeta za edna od klasi~nite kontrolni to~ki i nositeli
na ramnote`ata pri podelbata na mo}ta. Vo ovaa svoja uloga, novinarite is -
tra`uva~i se stremat da ja razotkrijat korupcijata me|u funkcionerite,
eko nomskite skandali i neuspesite na vladata. Vo ponarodna smisla, pe ~a -
tot se smeta za prvenec na narodot koj gi {titi narodnite interesi i se gri -
`i za negovite problemi i koj e vo sostojba da ja predizvika i preispita
vla data (Donohue & Tichenor, 1995).

Vo kontekst na politi~koto informirawe, ova uka`uva deka novinarite
i radiodifuzerite ne treba samo da informiraat za politi~kite govori,
pre dizbornite mitinzi i foto-sesiite i da prenesuvaat poraki†verno# i
bez filtri, od politi~arite do javnosta, bez pritoa da davaat i uvodni ko-
men tari, kriti~ki analizi i tolkovni ocenki za politi~kite poraki so cel
da im pomognat na ~itatelite i gleda~ite da gi smestat ovie nastani vo eden
po {irok kontekst. Mo`e da se smeta deka kriti~koto informirawe gi unap-
 reduva uslovite za efektiven politi~ki natprevar, bidej}i tvrdewata {to
se iznesuvaat vo vrska so politi~koto dosie na vladata ili kvalifiku-
vanosta na nekoj kandidat da ja izvr{uva slu`bata podle`at na temelno
preispituvawe i ocenka. Analizata na partiskite strategii i taktiki mo -
`e, isto taka, da se smeta za del od ovaa †varda~ka# uloga, bidej}i davaweto
kontekstualni informacii za celite na informaciskite dribleri od iz -
bor nite {tabovi ili voda~ite na kampawite mo`e da im pomognat na gra |a -
nite da gi ocenat verodostojnosta i zna~eweto na politi~kite poraki.
Ulo gata na varda~ mo`e da se do`ivuva i kako presudna za za{titata na gra -
|an skite slobodi i politi~kite prava, zatoa {to taa gi iznesuva na pre is -
pituvawe aktivnostite na vladata i na najgolemite kompanii pred o~ite i
sudot na javnosta. 

Jasno e deka postoi potencijalen sudir me|u potrebata informativnite
mediumi da dejstvuvaat kako pluralisti~ki gra|anski forum, koj }e ja pos -
tavi scenata i }e gi utvrdi pravilata spored koi drugite }e raspravaat za
pra{awata od javen interes, i potrebata novinarite da dejstvuvaat kako ak-
tivni varda~i na interesite na javnosta. Konvencionalnata razlika me|u
†fak tografskoto# informirawe na naslovnite stranici i †ureduva~kiot#
ko mentar vo vnatre{nosta na vesnikot pretstavuva eden na~in na raz gra ni -
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~u vawe, iako linijata me|u †izvestuvaweto# i tolkuvaweto vo praktikata,
~esto e razma~kana. Za da vidime na koj na~in novinarite gi uramnote`uvaat
ovie svoi razli~ni funkcii, mo`e da ispitame nekolku prakti~ni analizi
na informiraweto za odredeni debati i slu~ai na vladini neuspesi. Vak -
viot priod ni ovozmo`uva da ispitame dali nekoi informativni meduiumi
dejstvuvale kako nezavisni, pravedni i nepristrasni kriti~ari na mo}nite
interesi ili, pak, povredite na javnite standardi minale nepre~eno.

MEDIUMITE KAKO MOBILIZIRA^KI FAKTOR

Postoi golema rasprava okolu toa dali javnosta dovolno soznava od in-
for mativnite mediumi za da frli informiran glas vo izbira~kata kutija,
bidej}i ne postoi konsenzus za toa {to se smeta za †politi~ko znaewe#. Pra -
vime tri ednostavni pretpostavki okolu idealnite uslovi za steknuvawe na
politi~ko znaewe. 

Po~nuvame so premisata deka, toa {to na glasa~ite im treba za efikasno
funkcionirawe, a so toa i {to treba mediumite da obezbedat, e prakti~no
znaewe za mo`nite posledici od nivnite politi~ki akcii. Za informirano
glasawe, gra|anite treba da bidat sposobni da ja minimaliziraat nesig-
urnosta i da gi predvidat rezulatatite od nivnite politi~ki odluki, kako
dali glasaweto za iks ili ipsilon }e gi maksimizira nivnite prednosti
(Lupia & McCubbins, 1998). Prakti~noto znaewe e samo edna forma na znaewe
i se fokusira na predviduvawe, a ne na objasnuvawe ili analizi. Na primer,
raz biraweto, kako predlogot stanuva zakon ili razbiraweto na site detali
na dr`avnata transportna politika, ne im e va`no na gra|anite {to sakaat
da znaat {to }e bide so problemite za koi se gri`at ako glasaat za odredena
partija od levicata ili desnicata. 

Zatoa, pretpostavuvame razlika pome|u predviduvaweto i objasnuvaweto,
zatoa {to mo`eme da objasnime bez da sme neophodno sposobni da pred-
vidime.

Vo potraga po prakti~no znaewe, ponatamu pretpostavuvame, deka vidot
na informacija {to e najkorisna za gra|anite e povrzan so izbornata odluka
so koja se soo~uvaat. Pri~inata e taa deka informacijata {to e najrele-
vantna za glasa~kiot izbor zavisi od izborniot sistem i partiskiot sistem.
Ne postoi eden †zlaten# standard. Informaciite za politi~kite pra{awa
i partiskite platformi isto taka mo`at da se poka`at korisni vo predvi -
du vaweto na posledicite od glasaweto na izborite. No vo drugi konteksti,
al ternativnite vidovi na znaewe isto taka mo`at da im pomognat na gla sa -
~ite da gi predvidat posledicite od nivnoto glasawe. Na primer, informa-
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cijata za mo`noto vodstvo na nekoja partija steknata preku nekoja anketa na
javnoto mislewe, mo`e da bide korisna za takti~ko glasawe. Uvid vo par-
tiskata strategija mo`e da bide korisna informacija za evaluacija na
doslednosta i zna~eweto na partiskite poraki. Uvid vo iskustvoto i stavot
na kandidatite e korisen za glasa~ite na parlamentarni izbori tamu kade
{to partiskata disciplina ostanuva slaba, no ovaa informacija ne e va`na
vo silni parlamentarni demokratii kade partiskata disciplina gi ra ko -
vodi stavovite na prateni~kite grupi. Ova ka`uva deka iako informaciite
za politi~ki pra{awa mo`at da obezbedat osnova za prakti~no znaewe, gla -
sa~ite mo`at isto taka da baraat mnogu drugi vidovi na informacija za da
rakovodat so nivnoto donesuvawe odluki vo razli~ni konteksti.

Treto, pretpostavuvame deka informativnite mediumi treba da gi snab-
dat gra|anite so politi~ki informacii na pove}e razli~ni nivoa, od na-
jteh ni~ki detali do informacii so #narodski# objasnuvawa. Pri~ina za ova
e deka gra|anite doa|aat vo politi~kiot `ivot so razli~ni pozadini, inte -
resi i kognitivni sposobnosti. Nekoi mo`e baraat detalni politi~ki bri -
finzi i analizi, drugi sakaat informacii vo pove}e popularen ili
ed nostaven format, podgotven od od izvori kako tabloidi ili kratki in-
for mativni naslovi {to se emitiraat sekoj ~as na muzi~kite radio progra -
mi ili lokalnite televiziski vesti. So ogled na razli~nite sposobnosti,
iskustva i razbirawa na glasa~ite, pretpostavuvame deka vestite treba da
bidat dostapni na razli~ni nivoa, namesto da se smeta deka eden format e
idealen za site. Vo ovoj kontekst, politi~kata uloga na tabloidite mo`e da
se gleda kako legitimna vo demokratskite procesi, so toa {to gi dopira
grupite {to se nezainteresirani za seriozni politi~ki magazini. Isto
kako {to demokratskite izbori se natprevar za mesto vo kabinetot pret-
postavuvame deka treba da postoi pluralisti~ki natprevar za nivoata i vi-
dovite na informacijata.

Na krajot, ulogata na informativnite mediumi kako mobilizira~ki fak-
tor pretpostavuva deka novinarite, kako i partiite, delat ista odgovornost
vo stimuliraweto na interesot za javnite odnosi i pottiknuvawe na razni
vidovi gra|anski anga`man. Gra|anite imaat golem broj mo`nosti za po li -
ti~ka participacija po~nuvaj}i od sledewe na nastanite za vreme na kampa -
wite do diskutirawe okolu opciite so prijatelite i semejstvoto, glasawe na
izbori i referendumi, partiski anga`man kako sobirawe prilozi i agiti-
rawe, pomagawe vo dobrovolni organizacii i gra|anski asocijacii i #nekon-
vencionalni# aktivnosti kako direktna akcija. U{te od ranite studii na
La zarsfeld i negovite kolegi, tradicionalnite teorii na informativnite
me diumi go imaat potencirano nivniot mobilizira~ki potencijal vo izbor-
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nite kampawi (Lazersfeld, Berelson & Gaudet, 1944). Konceptot na informativ -
ni mediumi kako mobilizira~ki faktor {to proizveduva prakti~no znaewe,
politi~ki interes i gra|ansko anga`irawe e {iroko prifaten, iako mnogu
se somnevaat i se pla{at od nivnata mo`nost za dejstvuvawe protiv ovie
vrednosti.

ZAKLU^OK

Komercijalnite mediumi koi se pod vlijanie na silna konkurencija te{ -
ko uspevaat vo naporot da ja zadr`at nezavisnosta od bezna~ajnite vlijanija,
da im dadat primat na najzna~ajnite problemi ili da obezbedat prodlabo~en
uvid vo slo`enite problemi. No kriti~arite na mediumite ne se vo pravo
koga vinata za lo{oto mediumsko funkcionirawe ja baraat kaj koncentraci-
jata na mediumskata sopstvenost. Naprotiv, mediumite funkcioniraat po -
dob ro koga konkurencijata e blaga otkolku vo uslovi na silna konkurencija.
Mo ̀ e da se o~ekuva podobro funkcionirawe vo situacija kade nekolku me -
diumski ku}i imaat mnogu kanali otkolku koga mnogu mediumski ku}i operi-
raat sekoja so malku kanali. 

Politi~arite i nivnite ekonomski sovetnici ~esto pretpostavuvale
deka kvalitetot i raznovidnosta na mediumskite proizvodi najdobro se
obezbeduva so konkurenciski sredstva. Ovaa filosofija po~iva zad ekonom-
skiot liberalizam {to ja karakterizira{e amerikanskata mediumska poli-
tika vo tekot na mnogu godini, a sega isto taka dominira i vo evropskata
mediumska politika so raste~ki stepen (Venturelli, 1998; Noam, 1991). 

Celta na demokratskata funkcija ne mo`e da se postigne koga nekon-
troliranite pazarni sili gi kontroliraat mediumite. Edinstven na~in da
se osigura navistina nezavisen demokratski komunikaciski sistem e preku
implementirawe na nekomercijalni masovni mediumi. Istoriskite dokazi
od Evropa i od drugi mesta poka`ale deka dr`avno finansiranite nekomer-
cijalni mediumi funkcionirale prili~no dobro, se dodeka konkurencijata
od komercijalnite mediumi ne bila mnogu silna.

Komercijalnite masovni mediumi mo`at da gi dr`at lo{o obrazovanite
lu|e vo sostojba na neznaewe preku obezbeduvawe na zabavni programi i ed-
nostavni prikazni. Demokratskite ideali mo`at da bidat zadovoleni samo
koga site glasa~i }e bidat obrazovani i informirani do to~ka koga }e bidat
vo sostojba da gi razberat najva`nite politi~ki problemi. Jasno e deka ko -
mercijalnite mediumi ne mo`at da ja ispolnat ovaa zada~a kako {to treba.
Mnogu komentatori tvrdele deka mediumite ednostavno im go davaat na lu -
|eto toa {to tie go sakaat, a tie sakaat zabava. No ovaa idea ja proma{uva
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poentata deka mediumite vsu{nost gi formiraat predimstvata vo vkusovite
na lu|eto. Postojat mnogu dokazi deka lu|eto mo`at da se nau~at da gi cenat
serioznite vesti (Gunther&Mughan, 2000: 440).

Kulturni i politi~ki posledici od mediumskata deregulativa ima mnogu.
Gledame raste~ka brojka na populisti~ki politi~ari {to zboruvaat za
prosti pri~ini i implementiraat prosti re{enija, so kompletno zapostavu-
vawe na nau~nite eksperti koi imaat podobro poznavawe na problemot. Ovaa
politika se vra}a vo sistemot so povratno barawe za u{te pogolema dereg-
ulacija na mediumite. 

Sistem vo koj golem broj na organizacii od poseben interes moraat da se
natprevaruvaat za mediumsko vnimanie, za da dobijat politi~ka i ekonomska
poddr{ka za nivnata kauza, ne e optimalen sistem. Neretko politi~kite ak-
tivisti re`iraat nelegalni i nasilni nastani ako e toa edinstveniot na~in
da go privle~at mediumskoto vlijanie. Onie grupi od poseben interes koi
mo`at da prika`at najmnogu primeri {to lesno privlekuvaat vnimanie i
izveduvaat mediumski akrobacii vo ovaa anarhi~na borba za vnimanie, mo`e
i da ne se tie {to gi imaat najva`nite raboti za ka`uvawe. Koga politi ~a -
ri te }e odgovorat na ovie emotivni mediumski akrobacii, imame sistem kade
{to prioritetniot redosled na resursite e odreden od baraweto na mediu-
mite namesto od racionalen kriterium. Ova gi zagrozuva site politi~ki i
ekonomski prioriteti vo razli~ni oblasti kako na primer, zdravstvenata
gri`a, bezbednosta, ekonomijata, za{titata na `ivotnata sredina i po mo{ -
ta za razvoj.

Upotrebata na stravot i opasnosta kako sredstva za privlekuvawe na vn-
imanie ~esto imaat, kako nus pojava, lu|eto da se pla{at od pogre{ni ra bo -
ti. Drasti~ni merki se prezemaat za borba protiv statisti~ki neva`ni
opas nosti, dodeka drugi, mnogu poverojatni opasnosti na golemo se ignori-
ra at. Stravovite {to se kreirani od mediumite ponekoga{ se razvivaat vo
pa nika na moralot i lov na ve{terki, a kako rezultat se dobivaat erodirani
prin cipi na ~ovekovi prava, gra|anski slobodi i ~esni sudewa. Pod ovie us -
lovi op{testvoto mo`e da go zgolemi fokusot vrz op{testvenite problemi,
no kapacitetot na sistemot da gi re{i ovie problemi e namalen. Preku per-
sonalizirano struktuirawe na problemite i fokusirawe na ednostavnite
neposredni pri~ini, ne se otkrivaat podlabokite strukturni pri~ini na
op{testvenite problemi, pa taka ne se doa|a do efikasni re{enija. 

Ova ne se odnesuva samo na socijalnite i kulturnite op{testveni prob-
lemi na zemjata, tuku i na nejzinite me|uetni~ki odnosi. So frlaweto vina
na lo{ite politi~ari od drugite etnikumi za me|uetni~kite politi~ki
kon flikti, namesto na op{testvenite mehanizmi koi gi donele tie poli ti -
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~ari na vlast, sistemot vsu{nost mo`e da promovira me|uetni~ka politika
{to ne sakaj}i dodava benzin na ognot i gi pottiknuva stravovite i makite
koi gi naterale gra|anite na poso~eniot etnikum da poddr`at silen i av-
toritaren lider. Neminoven rezultat od vakvata situacija e eskalacija na
kon fliktot.
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